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verificacion y medicion
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Tendencias que influyen

04 La captacion de clientes se digitaliza

02 La lucha por la eficacia publicitaria

03 Tecnologia mejor y mas accesible




El problema

cSe emitio...?

Hoy todos los

anunciantes quieren
pruebas




Registro de emision

Hlentes de datos:

- Registro de reproducciones
- Registro fotografico (automatico)
- Informe final de campana

Earantia de fiabilidad:

- Datos en una nube protegida
- Software a prueba de manipulacion
- Registro de acciones (logs)

Campaign statistics (id:241797)

Information

0 Ads

2 0115031 _coffee_promo &

0115033 _coffee_promo &

0115034 _coffee_promo

city_life &
Daughter

MG &

= e 2

Settings  Eventsaudit  Statistics Photo captures

25764 ad plays
on 1 player

20 Apr 2026 - 08 Jun 2027
campaign period

€August2026) | Weekly average

Screen All ad plays forAugust ~ 01.08 0208 03.08 0408 0508 06.08 07.08 08.

Mall_A Composite 1191 0 4 0 0 0 o 4 4
mall_a_top-1 1223 0 o o 0 0 o o o
mall_a_top-2 1219 o o 0 0 0 o o o
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Auditoria con servicios externos

Los anunciantes més (V) admetrix
escepticos pagan a

auditores externos SeedC\')h

: veridooh




El problema

cQuien lovio...?

¢ Como saber [[I[ERET
eficaz es la publicidad




Metodos de medicion

Método

Analitica hiperlocal (wifiy
camaras)

Seguimiento real de personas cerca de
las pantallas

Datos de operadores moviles

Desplazamientos de abonados entre
antenas

Datos de SDK de apps moviles

Desplazamientos de usuarios de apps
concretas (con consentimiento)

@ventajas XDesventajas

+ Vinculo con el lugar y el contexto
+ Alto nivel de detalle

- Cobertura limitada al alcance de
los sensores

+ Anonimato total

+ Cobertura masiva por ciudad o - Sin vinculo con la pantalla

distrito - Datos promediados en una zona
+ Desplazamientos entre grandes amplia
zonas

- Gran retraso de los datos

- La muestra limitada dificulta la
representatividad

+ Perfiles de comportamiento
(intereses, compras)

+ Posibilidad de retargeting




Pilares de la analitica hiperlocal

Sensores wifi

+ Medicion de indicadores cuantitativos
+ Conteo de usuarios unicos
+ Listas de direcciones MAC

- No capta rasgos cualitativos del trafico
- Hay que «limpiar» los dispositivos fijos
- Hay que aproximar las MAC aleatorias

& Camaras

+ Indicadores cualitativos

+ Seguimiento de rostros y miradas a
las pantallas

- No cuenta usuarios unicos

- Los modelos de reconocimiento

requieren reentrenarse para cada
entorno




Conversiones offline y retargeting

mac totalHits Plataforma publicitaria:
retargeting

0000000000FF
000822020CFC
000822041BF5
000822046BCS
000822057829
000822057880
0008220833FB
000822121FFC
10 0008221823FC
11 |0008222A16FC
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Export unique MAC addresses

Export uniqgue MAC addresses in hashed form
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Valor para el propietario de la red

Dashboard

Informes transparentes y analitica
convierten la red de pantallas de i T iR S B

«caja negra» enf [ E:151\'e]
gestionable y valioso . .

® Precios justificados y mayor ticket promedio - recsency resen Frosoncy
gracias a la evaluacion objetiva de cada W 73% i 3
pantalla.

® Control de la rentabilidad de la red. Deteccion
de soportes poco eficaces.

People Transport

® Ventaja competitiva y nuevos anunciantes: la ‘o

<, 50.32M . -
analitica detallada es un argumento de venta e =
C I a Ve . IIII Motocycle @ 8.4M
allillls. - - S

Truck (] 12M




Valor para los anunciantes

® Transparencia y justificacion de la inversidn ore Yniaue oS .
(ROI): informe detallado de resultados. 7313M " 68.44M
® Optimizacion en tiempo real: el anunciante
puede pasar presupuesto de las pantallas Age

«débiles» a las «fuertes» antes de que m
termine la campana.

® Planificacion estratégica: el analisis por IIIIII
g P ull Lo

ubicacion muestra qué pantallas comprar la

40 50 60 70 80 90 0

P Screen OTS & UniqueOTS &

p rOX I m a Ve Z ° 4 side template(HACIOSMAN main full) 2073k 2073k 60% 4 2073k 2073k
saturn SE2 25.64k 25.64k 62% 5 25.64k 25.64k
currys PC World SW3 31.21k 3121k 65% 6 31.21k 3121k
best buy NE4 37.89k 37.89k 67% 7 37.89k 37.89k
fnacES 42,47k 42.47k 70% 8 4247k 42,47k

boulanger W6 4813k 4813k 72% 9 4813k 4813k




Conclusiones

La publicidad exterior digital se convierte
13] una industria data-driven

® Las exigencias del mercado y la tecnologia hicieron de la . EEmmmmmn
analitica una necesidad. mmw mmmmmmEE
EEER EEEEEEEN
® Las empresas de publicidad exterior obtienen aEmEm ammmmmmE
herramientas para gestionar el rendimiento de sus e EmmmmmmmmmE
activos y ofrecen a sus clientes resultados e
transparentes, medibles y lo mas cercanos posible a la meEmEaw

realidad. am
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