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Etkili trendler
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Sorun

Reklam cikti mi...
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Oynatim kaniti

Campaign statistics (id:241797)

Information ~ Settings  Eventsaudit Statistics Photo captures

0 Ads
25764 ad plays
on 1 player

20 Apr 2026 - 08 Jun 2027

[ 0115031 _coffee promo & 5s
campaign period

0115033 _coffee_promo & 5s
0115034 _coffee_promo & 55

\Vleri kaynaklan:

- Oynatma gunligu == =

- Fotografl kayit (otomatik) 6 > B |y

- Kampanya sonrasi rapor ‘
Eﬁvenilirlik glivenceleri: s

- Korumali bulutta depolama — |

- Mdudahaleye kapall yazilim

- Kayit tutma (loglama) e ..o
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Dis hizmetlerle denetim

En slipheci (1) admetrix
reklamverenler parasini
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Sorun

Reklami kim gordu...
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Olciim yéntemleri

Yontem

Hiper yerel analitik (Wi-Fi ve
kameralar)

Ekranlarin yakinindaki insanlarin gercek
takibi

Mobil operator verileri

Abonelerin baz istasyonlari arasindaki
hareketleri

Mobil uygulama SDK verileri

Belirli uygulamalarin (izin veren)
kullanicilarinin hareketleri

@Avantajlar XDezavantajlar

+ Yere ve baglama bagh - Kapsam, sensdrlerin menziliyle

+ Ylksek ayrinti diizeyi sinirh

+ Tam anonimlik

+ Sehir veya ilge diizeyinde genis
kapsam

- Ekrana baglanamaz
- Genis bolge i¢in ortalama veri

+ BuUyUk bolgeler arasi hareket verisi - Verilerde bilyiik gecikme

+ Davranis profilleri (ilgi alanlari, satin
almalar)

- Sinirli drneklem, temsil glictini
zayiflatir

+ Yeniden hedefleme imkani




Hiper yerel analitigin temelleri

Wi-Fi sensorleri

+ Nicel gostergelerin dlcumu
+ Tekil kullanicilarin sayimi
+ MAC adresi listeleri

- Trafigin nitel 6zellikleri toplanamaz
- Sabit cihazlardan temizlik gerekir
- Rastgele MAC adresleri yaklasik hesaplanir

& Kameralar

+ Nitel gostergelerin belirlenmesi
+YUzlerin ve ekrana bakiglarin takibi

- Tekil kullanicilar sayllamaz

— Tanima modelleri farkl kosullar i¢in
ek eqitim gerektirir




Cevrimdisi donusumler ve yeniden
hedefleme

mac totalHits Reklam platformu:
yeniden hedefleme

0000000000FF
000822020CFC
000822041BF5
000822046BCS
000822057829
000822057880
0008220833FB
000822121FFC
10 0008221823FC
11 |0008222A16FC
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Export unique MAC addresses

Export uniqgue MAC addresses in hashed form
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Medya sahipleri icin deger

Dashboard

Seffaf raporlama ve analitik, ekran

oTs Unique OTS oTs Faces

agini "kara kutu" olmaktan cikarip 7313M - 68.44M* 7313M* 68.44M*
yonetilebilir ve degerli bir varliga

® Her ekranin nesnel degerlendirmesiyle - recseney roscn ey
gerekgeli fiyatlandirma ve daha ylksek ®73% i3
ortalama satis tutari.
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® Ag Kkarliiginin yonetimi. Verimsiz reklam
yUuzlerinin takibi.

® Rekabet avantaji ve yeni reklamverenler: by > i || Transport
oy .o . . .o . 3 50.32M Car - 2/5M
ayrintil analitik, butce rekabetinde guglu bir Boce @ 163M
satis argUmanidir. IIII Motocyde @ 8.4
allillls. - - B

Truck (] 12M




Reklamverenler icin deger

® Yatirmin seffafligi ve gerekcesi (ROI): o oniaue ot .
kampanya sonuglarina dair ayrintili rapor. 7313M " 68.44M

® Gercek zamanl optimizasyon: reklamveren,
kampanya bitmeden butceyi “zayif” Age
ekranlardan “gucli” ekranlara kaydirabilir. | -li

® Gelecek kampanyalarin stratejik planlamasi:

lokasyon bazli analiz, bir dahaki sefere !.Illlllll

hangi ekranlarin alinacagini gosterir.

40 50 60 70 80 90 0

Screen OTS & UniqueOTS &

4 side template(HACIOSMAN main full) 2073k 2073k 60% 4 2073k 2073k
saturn SE2 25.64k 25.64k 62% 5 25.64k 25.64k
currys PC World SW3 31.21k 3121k 65% 6 31.21k 3121k
best buy NE4 37.89k 37.89k 67% 7 37.89k 37.89k
fnacES 42,47k 42.47k 70% 8 4247k 42,47k

boulanger W6 4813k 4813k 72% 9 4813k 4813k




Sonug¢

Dijital acik hava reklamcihigi NG gL ELdN 1]
sektore donusuyor

® Pazarin talepleri ve teknolojinin gelisimi analitigi zorunlu - EEsmmEmmEm
hale getirdi. - mmmmmmEE
® Medya sahipleri, varliklarinin performansini yénetmek aEmEm ammmmmEE
icin glcllu araclar edinir ve musterilerine seffaf, dlculebilir e EmmmmmmmmmE
ve gercegde olabildigince yakin sonuglar sunar. i




iLginiz igin tegekkﬁrler!
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